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EPSEVG, 2017/18-1. Informe del responsable d’assignatura
	

	Sigles assignatura 
	MARK-D7O32
	

	Codi assignatura 
	340088
	

	Nom assignatura 
	MÀRQUETING I PRODUCCIÓ

	Professor responsable 
	JOSEP MARIA COLOMER

	Titulació (*) 
	DISSENY IND


	

	1. Planificació docent
· Principals canvis que s’han fet a la Guia docent 2017/18-1 respecte l’any anterior.
· Breu resum de com s’han planificat les classes i la coordinació d’assignatura, quan intervenen diversos professors o departaments: Dificultats trobades.

	A l’assignatura, a més de jo mateix, han participat tres professors més del Departament: Severino Abad, Oriol Priu i Nathalie Segura. La coordinació entre nosaltres ha estat òptima,  ja que estem habituats a treballar en altres assignatura en xarxa amb altres professor.
[bookmark: _GoBack]Hem mantingut la mateixa línia docent i la guia docent s’ha mantingut igual,  fora d’alguns ajustaments puntuals, que el curs anterior, que ens va donar bon resultat

	2. Desenvolupament docent, intranet docent
· Desenvolupament de les classes als grups grans i de la coordinació entre els professors de l’assignatura. 
· Utilització de la intranet docent Atenea durant el curs (Informació sobre planificació de l’assignatura, material docent, comunicació amb els estudiants, qualificacions parcials i finals, ..).
· Dificultats trobades als punts anteriors.

	L’assignatura s’ha desenvolupat seguint un eix combinat d’impartició teòrica i desenvolupament pràctic basat en la coordinació de les sessions de teoria amb els grups de pràctiques, on els alumnes han desenvolupat casos i supòsits relacionats amb els continguts teòrics de l’assignatura, amb una resultats altament satisfactoris.
Hem fet servir plenament l’Atenea, amb tots els recursos que ens proporciona, com element integrador i de comunicació entre alumnes i professors. Creiem que l’Atenea ens ha esdevenit un element indispensable pel desenvolupament de l’assignatura i, fora dels exàmens, hem eliminat qualsevol tràfic de documentació en suport paper.

	3. Pràctiques docents
· Laboratoris que s’han fet servir a les pràctiques docents, principal equipament o software utilitzat, nombre d’estudiants per grup de laboratori i altres elements a tenir en compte en la realització de les pràctiques.  
· Principals dificultats en el desenvolupament de les pràctiques docents. 

	En aquesta assignatura no és necessari disposar dels laboratoris per fer les pràctiques, ja que els alumnes poden desenvolupar totalment els encàrrecs amb els seus propis mitjans.  S’han format grups de pràctiques de 4 alumnes com a màxim, que s’han mantingut durant tot el curs.
En aquest curs hem aconseguit mantenir un fil conductor lineal amb les pràctiques respecte amb els continguts de Màrqueting i de Producció, la qual cosa ens ha permès guanyar en coherència amb l’assignatura. 

	4. Valoracions sobre els resultats 
· Valoració general del grau d’assoliment dels objectius formatius aconseguits pels estudiants. 
· Valoració dels resultats dels actes avaluatius realitzats durant el curs i del rendiment de l’assignatura.  
· Valoració, si s’escau, de l’efecte de la reavaluació.

	
Els professors estem, en conjunt , molt satisfets dels resultats de l’assignatura. El nivell de notes en tots els paràmetres són molt alts, així com l’assistència, tant a les sessions de teoria com a les de pràctiques, que s’ha mantingut durant tot el curs de manera constant, tot i les setmanes d’incerteses per la situació política que vam viure al setembre i octubre.

No hem tingut que fer, per altre part, re-avaluació.

	5. Mètodes docents i bones pràctiques
· Mètodes docents que s’han fet servir, amb les millores i innovacions introduïdes respecte a l’any anterior. 
· Descripció breu de les bones pràctiques  que es volen destacar pels seus resultats en la motivació i formació docent dels estudiants durant aquest període.

	Un dels objectius que ens hem marcat per aquest curs ha estat aconseguir una bona linealitat i coherència entre els continguts de màrqueting i producció. La integració entre les funcions de màrqueting i producció a l’entorn de l’empresa és un repte que sovint produeix moltes distorsions en el mon real.
La millora principal d’aquest any ha estat integrar aquests dues funcions a partir dels desenvolupament del re-disseny d’un producte, a partir d’un brífing  que ens va subministrar l’empresa Taurus,  que ens ha permès disposar d’un treball pràctic que els alumnes han pogut anar desenvolupant durant tot el curs, passant per totes les fases de màrqueting i producció.

	6. Canvis i propostes de millora
Considerant les dificultats anteriors i els èxits aconseguits: 
· Resum dels principals canvis o millores que es preveuen o que es proposen implantar a l’assignatura 
· Bones pràctiques que es proposen mantenir per al proper període acadèmic en que s’impartirà l’assignatura. 
· Millores o canvis que es volen proposar per a les pràctiques docents del següent període i necessitats detectades als laboratoris i aules informàtiques.

	
Els professor estem d’acord en que en aquest segon any d’assignatura hem pogut estabilitzar i consolidar els continguts i el programa de manera satisfactòria.  






(*) Titulacions:	Graus:    N – Area Industrial Comuna, M- Mecànica, E- Elèctrica, K-Electrònica ind.i aut. D-Disseny ind. i d.p, 
Màsters: R-MUESAEI, B-MBDesign
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